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 Diversification agricole 

 Restauration hors domicile 

 Promotion des produits 

fermiers  

Conseillère diversification & 

Circuits de proximités 
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Les circuits courts 
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1 INTERMEDIAIRE 
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« Les circuits courts concernent les produits agricoles bruts et les 
produits transformés commercialisés, soit en vente directe, soit en 
vente indirecte, à un seul intermédiaire. » 
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Quels enjeux pour les acteurs du territoire ? 

Enjeux économiques : 

  Une meilleure valorisation des productions locales. 

  Maintien et/ou création d’emplois. 

  Maintien des exploitations agricoles. 

Enjeux sociaux : 

  Renforcer les liens entre les acteurs. 

  Renforcer les liens entre les agriculteurs. 

Enjeux identitaires : 

 Valoriser le métier d’agriculteur. 

 Valoriser les produits locaux et le territoire. 
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Problématiques des acteurs 

Producteurs  fermiers  

Administration de ventes 

Démarche commerciale 

Normes sanitaires 

Organisation de la logistique 

Planification de l’activité … 

Collectivités 

Coût global des repas 

Marchés & contractualisation 

Adapter l’organisation 

Connaissance de l’offre locale 

Pédagogie & éducation … 
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La restauration hors domicile 

Part des produits présents 

sur Agrilocal 

Fruits & légumes 
38% 

Volailles 
6% Viandes 

19% 

Céréales & 
légumineuses 

12% 

Fromages & 
Produits laitiers 

18% 

Jus / Huiles / 
épices 

6% 

œufs 
1% 

Suivi qualité 
Structurer 
l’activité 

Formation 
Identification 

Sensibilisation 



Chambre d’agriculture 

Producteurs agricoles 

(Offre) 

Restaurants Collectifs 

(Demande) 
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Mairie de Bourges 

Contractualisation 

Sensibilisation à la RCO 

 

Diagnostic territoire  

(offre disponible) 

Référencement Producteurs 

 

Recherche de produits 

Engagements 

 

 

Communication 

La restauration hors domicile 

Objectif : favoriser la montée en puissance de l’utilisation des produits locaux   

 dans la restauration collective 
 

3500 repas / jours 
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Les Marchés des Producteurs de Pays 

37 
départements 

adhérents 

2 900 
producteurs 

450 lieux de 
marchés 

2600 marchés / 
an 
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Les Marchés des Producteurs de Pays 

– Lancement du marché 

– Ingénierie et inscriptions  

– Suivi des marchés  

– Communication 

Accompagnement 

 de la CA 18 

20 
producteurs 
en moyenne 

16 
dates 

6 sites 



Les Marchés de Producteurs de Pays 

10 



Les « manifestations gourmandes » 
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VILLAGE GOURMAND DU PDB 2018 

https://www.google.fr/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=2ahUKEwi9z6PnyNDcAhVM1hoKHXF_Br4QjRx6BAgBEAU&url=https://www.profession-spectacle.com/appel-a-candidatures-jouez-au-pdb/&psig=AOvVaw1jsgHPFJutd8kQiKyIuDSC&ust=1533374903614271
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Conclusion 

La restauration collective ainsi que les marchés de 

producteurs offrent des leviers importants au 

développement des filières agricoles locales. 

Ces marchés présentent des points de vigilance de 

part et d’autre pour les acteurs :  
– Budgétaires, 

– Sanitaires, 

– Techniques. 

Ces points de vigilance sont mêlés à des demandes de 

plus en plus fortes sur la qualité et la territorialisation 

de l’approvisionnement. 
 

 

 

 



Merci de votre attention ! 

Contact : Nabella NEDDJAR 

 

: 02.48.23.04.53 

 

n.neddjar@cher.chambagri.fr 
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